
ÉTUDE SAINT-CLEMENT-DE-LA-PLACE

Restitution des principales données 
9 octobre 2025
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Méthodologie

Restitutions à la commune les 17/06 et 01/07/2025

Analyse de l’offre 
commerciale et des 

projets des 
professionnels 

Analyse des 
comportements 

d’achat des ménages

Analyse des facteurs 
urbains de commercialité

Analyse de 7 facteurs 
favorisant l’attractivité et la 

commercialité d’une 
commune

Diagnostic des forces, 
faiblesses, opportunités et 

menaces de la 
consommation, de l’activité 
des professionnels et des 
facteurs de commercialité 

de la commune

Etude des 
potentiels de 
consommation des 
activités détectées



Saint-Clément-de-la-Place
Données socio-démographiques
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Une population qui se stabilise mais qui tend à vieillir

Source : Insee RP

Evolution de la population municipale de Saint-Clément-de-la-Place

Évolution 2015/2021 : 

Saint-Clément-de-la-Place : -3,7%

Maine-et-Loire : +1,9%
Angers Loire Métropole : +4,8%

- De 30 ans 30 à 59 ans 60 ans et +

+23%-8%-8%

40% 41% 19%

Population de Saint-Clément-de-la-Place par grande tranche d’âge et 
évolution 2010/2015/2021
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Une population qui dispose d’un bon pouvoir d’achat

Source : INSEE RP 2021

Population de 15 ans et plus selon la CSP en %

74% des ménages de Saint-Clément-de-la-
Place sont propriétaires (47% seulement à l’échelle de 
l’agglomération). 

56%, la part des ménages fiscaux imposés à 
Saint-Clément-de-la-Place (49% seulement au niveau 
du département). 

24 060 €, la médiane du revenu disponible à 
Saint-Clément-de-la-Place (23 240 € pour 
l’agglomération, 22 500 € pour le Maine-et-Loire)
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Transport domicile-travail

Source : INSEE RP de 2010 à 2021

Part des actifs de 15 ans et plus disposant d’un emploi à 
Saint-Clément-de-la-Place en 2021

86%

2%
1%

Part des moyens de transport utilisés pour se rendre au travail (%)

Pas de 
déplacement

7%

Part de la voiture :
Maine-et-Loire = 80%
CU Angers Loire Métropole = 70% 

Transports en commun

Irigo : ligne suburbaine 38

Aléop : ligne 425 (Angers/Vern d’Anjou/Brain-sur-Longuenée)

Part de la commune de résidence :
Maine-et-Loire = 37%
CU Angers Loire Métropole = 41% 

3%
1%



Saint-Clément-de-la-Place
Analyse de l’offre commerciale

SYNTHESE
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Synthèse

• Chiffre d’affaires : la plupart des commerces dans une 
bonne dynamique

• Plusieurs commerces de proximité générateurs de flux
• Des commerces locaux qui bénéficient des flux apportés 

par l’école
• Des locaux qui conviennent aux professionnels
• Des accès piétons, un bâti, des lieux de stationnement, 

une circulation automobile ou encore une offre qui 
donnent globalement satisfaction

• Une évasion commerciale ressentie par les 
professionnels

• Des accès cyclistes à améliorer
• Une marge de progression pour la signalétique 

commerciale, le nombre de places de 
stationnement ou encore l’offre de logements.

• Une offre commerciale sédentaire à renforcer : 
une forte demande sur la boulangerie

Points forts Points de vigilance

19 entretiens réalisés
8 sédentaires
6 non sédentaires
5 professionnels de santé

Taux de retour satisfaisant
Bon accueil par les professionnels

Enquête réalisée en face à face ou par téléphone du 23 avril au 5 mai 2025



Saint-Clément-de-la-Place
Analyse des comportements 

d’achat des ménages



CCI de Maine et Loire | 10 

Collecte

Un questionnaire sur la fréquentation du centre-bourg, 
les lieux d’achat et la perception de l’offre commerciale

 Questionnaire en ligne
- Site internet de la commune

- Réseaux sociaux de la commune

- Mail

Les habitants du Saint-Clément-de-la-Place et 
consommateurs d’autres communes

Population cible

Outils d’investigation

Collecte du 15 avril au 25 mai 2025

Questionnaire papier
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questionnaires exploitables

dont 269 habitants de Saint-Clément-de-la-Place

Résultats de collecte

271

Retour d’expérience

+
Enquête en ligne 
Bon taux de retour. Questionnaire en ligne permet de toucher 

facilement un large public et d’être moins intrusif. 

+ Bonne mobilisation de la collectivité : communication 

sur le site internet de la commune, sur les réseaux sociaux, … 

+
Questionnaire papier
Permet de « toucher » plus largement la population des « seniors »
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Profil des répondants

Répartition des répondants par âge
Répartition des répondants par CSP

Composition du foyer

65%
35%

Nombre de répondants : 271
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Profil des répondants

Commune la plus citée par les Clémentais travaillant en dehors de la  
commune : 52% des citations. Angers

Si vous travaillez, dans quelle commune travaillez-vous ?

Angers (90 citations)
Beaucouzé (24)
Avrillé (8)
Segré (7)
…

Nombre de répondants : 208

Lieu de travail

17%
Travaillent à 
Saint-Clément de-la-Place

Lieu de travail : autres communes 
nombre de citations



Résultats de l’enquête
fréquentation du centre-bourg
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Des habitants qui fréquentent régulièrement le centre-bourg

Tous les jours Jamais

Moins de 40 ans 38% 2%

40-54 ans 26% 1%

55-64 ans 45% 3%

Plus de 65 ans 29% 9%

Nombre de répondants : 271

Habituellement, à quelle fréquence vous rendez-vous dans le centre-bourg de Saint-Clément-de-la-Place ?

La part des répondants fréquentant le centre-bourg quotidiennement33%

Pourquoi ?
1- Offre commerciale limitée (68%)
2- Offre de services limitée (61%)
3- Stationnement (5%) 
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62% pour des achats de proximité (alimentaire, tabac…)

46% pour réaliser des formalités administratives (mairie, Poste…)

42% pour le bien-être (coiffeur…)

31% pour les rendez-vous chez un professionnel de santé
22% pour achats de bricolage / jardinage
22% pour les activités culturelles, sportives ou de loisirs
18% pour la scolarité et la petite enfance
16% pour rendre visite à de la famille ou des amis
…

Les achats de proximité, 1er motif de venue en centre-bourg

Quelles sont les principales activités et usages qui vous amènent à venir dans le 
centre-bourg ? (3 réponses par ordre)

La part des répondants qui viennent dans le centre-bourg de Saint-clément-de-
la-Place pour y effectuer des achats62%

Motifs 

Les achats de proximité, 1er motif de 
venue quel que soit l’âge ou la CSP
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Centre-bourg : une image globalement favorable…mais une marge 
de progression

66% des répondants ont une image globalement positive 
du centre-bourg de Saint-Clément-de-la-Place

Globalement, quelle image avez-vous du centre-bourg de Saint-Clément-de-la-Place ?
Graduation de 1 (très négatif) à 4 (très positif)

Nombre de répondants : 265

Note moyenne

Ensemble 2,70

Moins de 40 ans 2,88

40-54 ans 2,62

55-64 ans 2,68

Plus de 65 ans 2,55

Employés 2,72

Professions intermédiaires 2,46

Cadres-professions intellectuelles supérieures 2,80

Retraités 2,64



Résultats de l’enquête
Lieux d’achat
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Consommation selon le type de commerce

1er lieu d’achat pour :

Commerces/services de 
proximité

Coiffure
Esthétique
Pharmacie
Professionnels de santé
Fleurs
Bar-tabac-presse

Nombre de répondants : 269 (uniquement habitants de Saint-Clément-de-la-Place)

1er lieu d’achat pour :

Boulangerie
Boucherie - charcuterie
Fruits et légumes
Alimentation générale

1er lieu d’achat pour :

Brasserie-restaurant
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Alimentaire : boulangerie-pâtisserie & alimentation générale

En général, où réalisez-vous principalement vos achats en boulangerie-pâtisserie ?
Clef de lecture : 21% des Clémentais consommant en boulangerie achètent leur pain à Beaucouzé

48%

Bécon-les-
Granits

35% des achats effectués en 
commerce de proximité

Nombre de répondants : 225 (uniquement habitants de Saint-Clément-de-la-Place)

Beaucouzé

21% 17%

Autres 
communes

48% des achats effectués

Angers

10%

Saint-Clément-
de-la-Place

4%

Boulangerie-pâtisserie :
Taux de consommation = 99%

En général, où réalisez-vous principalement vos achats en alimentation générale ?
Clef de lecture : 21% des Clémentais consommant en alimentation générale font leurs achats à Saint-Clément-de-la-Place

Lieu d’achat (type de commerce)

1.          65% 
2. Autres grandes surfaces 13%
3.                  7%

Nombre de répondants : 229 (uniquement habitants de Saint-Clément-de-la-Place)

Alimentation générale :
Taux de consommation = 100%

49%

Bécon-les-
Granits

Beaucouzé

21%

Saint-Clément-de-
la-Place

4%

Angers

13%

6%

Autres 
communes

Saint-Jean-de-
Linières

7%
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Lieu d’achat (type de commerce)

1.           46%
2. Commerce de proximité         13%
3. Producteurs      11%

Alimentaire : boucherie-charcuterie & fruits-légumes frais

En général, où réalisez-vous principalement vos achats en boucherie-
charcuterie ?

Clef de lecture : 19% des Clémentais consommant en boucherie font leurs achats à Beaucouzé

Nombre de répondants : 214 (uniquement habitants de Saint-Clément-de-la-Place)

Boucherie-charcuterie :
Taux de consommation = 97%

33%

Bécon-les-
Granits

Beaucouzé

19%
18%

Autres 
communes

Angers

18%

Saint-Clément-
de-la-Place

12%

En général, où réalisez-vous principalement vos achats en fruits & légumes frais ?
Clef de lecture : 21% des Clémentais consommant des fruits et légumes font leurs achats à 
Beaucouzé

Lieu d’achat (type de commerce)

1.           47%
2. Marché     17%
3. Producteurs        9%

Nombre de répondants : 220 (uniquement habitants de Saint-Clément-de-la-Place)

Fruits & légumes :
Taux de consommation = 100%

37%

Bécon-les-
Granits

Beaucouzé

21%

Saint-Clément-
de-la-Place

14%

Angers

12%
16%

Autres 
communes
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En général, où réalisez-vous principalement vos achats ?
Clef de lecture : 17% des Clémentais consommant en coiffure utilisent les services des établissements d’Angers

Coiffure 
Part de Saint-Clément-de-la-Place = 60%

Top 3 communes

Saint-Clément-de-la-Place (60%), Angers (17%), 

Bécon-les-Granits (7%)…

Taux de consommation : 97%

Non alimentaire : ensemble des postes de consommation

Bar-tabac-presse
Part de Saint-Clément-de-la-Place = 70%

Top 3 communes

Saint-Clément-de-la-Place (70%), Bécon-les-

Granits (21%), Angers (4%)…

Taux de consommation : 72%

Internet-livraison-prestation à domicile = 1% Internet-livraison-prestation à domicile = 7%

Professionnels de la santé 
Part de Saint-Clément-de-la-Place = 51%

Top 3 communes

Saint-Clément-de-la-Place (51%), Bécon-les-

Granits (24%), Angers (9%)…

Taux de consommation : 98%

Internet-livraison-prestation à domicile = 4%

Esthétique
Part de Saint-Clément-de-la-Place = 

15%

Top 3 communes

Angers (37%), Saint-Clément-de-la-

Place (15%),Beaucouzé (13%)… 

Taux de consommation : 50%

Internet-livraison-prestation à domicile = 19%

Fleurs
Part de Saint-Clément-de-la-Place = 

4%

Top 3 communes

Bécon-les-Granits (37%), Angers 

(20%), Beaucouzé (11%)…

Taux de consommation : 68%

Internet-livraison-prestation à domicile = 0%

Brasserie-restaurant
Part de Saint-Clément-de-la-Place = 

2%

Top 3 communes

Beaucouzé (54%), Angers (39%), 

Bécon-les-Granits (6%)…

Taux de consommation : 82%

Internet-livraison-prestation à domicile = 0%

Pharmacie
Part de Saint-Clément-de-la-Place = 

0%

Top 3 communes

Bécon-les-Granits (71%), Angers 

(14%), Beaucouzé (7%)…

Taux de consommation : 100%

Internet-livraison-prestation à domicile = 1%



Résultats de l’enquête
Perception de l’offre commerciale
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3,8

3,6

3,2

3,23,0

3,0

2,8

Horaires d'ouverture

Déplacements piétons

Choix et qualité des produits

Niveau des prixAmbiance d'achat/animation

Vitrines

Stationnement voiture (nombre, lieux…)

Des améliorations à apporter plus particulièrement sur le 
stationnement automobile

Concernant les commerces et les services du centre-bourg de Saint-Clément-de-la-Place, quel est votre avis ?
Note moyenne par item
Graduation de 1 (pas du tout satisfaisant / très difficile) à 5 (tout à fait satisfaisant / très facile)

Nombre de répondants : 233
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Des habitants en attente d’une boulangerie

A votre avis, y a-t-il des activités commerciales et de services 
manquantes dans le centre-bourg de Saint-Clément-de-la-Place ?

Nombre de répondants : 244

Principaux commerces et services manquants  - nombre de citations

Autres principales citations : kinésithérapeute (10), distributeur de 
billets (8), café-bistrot (6), médecin (5), presse (5)…

Boulangerie (206 citations)

Boucherie-charcuterie (15 citations)

Fleuriste (11 citations)

Restauration (31 citations)

Pharmacie (68 citations)

95%
Offre à renforcer

Commerces et services dans le 
centre-bourg
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Des food-trucks qui attirent surtout les plus jeunes

Fréquentation des food-trucks : 

réponse = oui

Retraités 19%

Actifs 58%

Moins de 40 ans 70%

40-54 ans 58%

55-64 ans 15%

65 ans et plus 18%

49% La part des habitants fréquentant les food-trucks de 
Saint-Clément-de-la-Place

Fréquentez-vous les food -trucks de Saint-Clément-de-la-Place ?

Nombre de répondants : 271



Analyse de la consommation
Synthèse
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Synthèse

• Un centre-bourg qui bénéficie globalement d’une 
image positive.

• Postes non alimentaires : une consommation 
majoritairement sur place en coiffure et sur le 
poste bar-tabac-presse.

• La moitié des habitants a recours aux 
professionnels de santé de la commune.

• Environnement du centre-bourg : les 
déplacements piétons et surtout les horaires 
d’ouverture donnent globalement  satisfaction. 

• Des food-trucks plutôt bien fréquentés, 
notamment par les plus jeunes.

• Postes alimentaires : une forte évasion, 
notamment vers Bécon-les-Granits.

• Postes non alimentaires : une forte évasion 
ressentie pour la pharmacie, la restauration, 
l’esthétique et les fleurs.

• Environnement du centre-bourg : des réserves 
émises à l’égard du stationnement (nombre de 
place, lieux…). Une marge de progression 
également pour les vitrines et l’ambiance d’achat.

• Une offre commerciale à renforcer. Les besoins 
exprimés portent plus particulièrement sur une 
boulangerie.

Points forts Points faibles



Les facteurs urbains de commercialité
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Radar

Score 

Continuité commerciale 2

Mixité urbaine 4

Accessibilité 2

Stationnement 3

Visibilité commerciale 3

Ambiance d’achat 4

Animation commerciale 2

0

1

2

3

4

5

Organisation et continuité
commerciale

Mixité urbaine

Accessibilité

StationnementVisibilité commerciale

Ambiance d'achat

Animation commerciale
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Diagnostic – Commercialité du centre-bourg de 
Saint Clément de la Place 

• Des commerces regroupés autour de la Place de la Mairie
• Un centre-bourg récemment rénové, une ambiance agréable 

(espaces verts…) autour de la Place de l’Eglise
• Présence d’équipements publics : école, Mairie, bibliothèque, 

salle culturelle …
• Une zone d’activités visible à l’entrée du bourg : Terrena
• Une poche de stationnements importante située à l’arrière de la 

Mairie

• Une offre commerciale restreinte
• 2 activités isolées (boulangerie et les massages de Pauline)
• Certains commerces peu accessibles pour les PMR
• Un stationnement non organisé et non jalonné
• Un manque de signalétique commerciale pour la majorité des 

commerces, hormis pour la boulangerie qui est actuellement 
fermée

Forces Faiblesses

• Une évasion commerciale accentuée par les déplacements 
domicile-travail et l’absence de boulangerie

• Le manque d’habitat pouvant impacter le dynamisme et 
l’attractivité de la commune 

• L’implantation de la boulangerie déconnectée des autres activités

• La reprise de la boulangerie : renforcement de l’attractivité 
commerciale de la commune 

• La création d’une dynamique collective entre commerçants et 
artisans

Opportunités Menaces SWOT 
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Enjeux

Renforcer l’attractivité du centre-bourg en :

➢ Implantant de nouvelles activité/s de proximité : 
• Réimplanter la boulangerie et à moyen terme trouver un nouvel 

emplacement en cœur de bourg connecté aux autres commerces
• Proposer une offre complémentaire à celle existante sur des activités de 

proximité à dominance alimentaire (restauration traditionnelle de type 
brasserie?)

➢ Organisant le stationnement :
• En fonction des usages (résidentiel, patientèle, commercial, 

professionnel …)
• Préserver des places de stationnement à proximité des commerces 
• Indiquer les stationnements non visibles situés à proximité des 

commerces (arrière Mairie)

➢ Sécurisant les accès au centre-bourg et aux commerces :
• Différencier la voirie en entrée de bourg et créer des liaisons douces
• Rendre accessible les commerces (bar, boulangerie)

Conforter et pérenniser les activités des professionnels en :

• Renforçant la visibilité de l’offre commerciale aux entrées 
principales de la commune  (totem)

• Communiquant sur l’offre commerciale auprès des 
habitants

• En incitant les professionnels à créer une dynamique 
collective 

ENJEU D’AMENAGEMENTENJEU DE VALORISATION DE L’OFFRE
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